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TOTO INTEGRATION IN FREMDMARKEN
BILDER

’

Abgeleitet aus dem Produktphilosophie , Cleanovation’
ist auch die TOTO-Bildsprache eine klassische Life-
style Fotografie, die auf das puristische Design der
TOTO Produkte fokussiert ist.

T——

Die hochwertigen Fotos sollten akzentuiert einge-
setzt werden, um die gewiinschte Textbotschaft zu
unterstitzen. Dabei sollten die Bilder den hochwertigen
TOTO-Produkten entsprechend stets rechteckig
eingesetzt werden. Der Kontext von Discount sollte
ganzlich vermieden werden.




TOTO INTEGRATION IN FREMDMARKEN
SCHREIBWEISE

TOTO
TOTO Europe
TOTO Europe GmbH

WASHLET™
WASHLET™ RX

NEOREST WASHLET™ EW 2.0

NEOREST Waschtisch
ACTILIGHT
CEFIONTECT

CI [ SN

Technologienamen nicht trennen
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WASHLET™ wird ohne den Zusatz TOTO verwendet

Bei der textlichen Nennung des Markennamens
TOTO bevorzugen wir die Schreibweise in
GroBbuchstaben und in der gleichen Schriftart
wie der verbleibende Text.

Auch fiir die von TOTO geschiitzten Eigennamen
WASHLET™, NEOREST und die Technologien
empfehlen wir die Schreibweise in GroBbuchstaben.

NEOREST ist der Name fiir unsere ausgewahlten
Flagship-Produkte. Er wird der Kategorie vorange-
stellt.

WASHLET™ ist eine Kategoriebezeichnung fir die
speziellen Dusch-WCs von TOTO und wird als solche
ebenfalls dem Produktnamen vorangestellt. Im Fall
mit der Kombination NEOREST gilt:

1. Flagship-Name (NEOREST)

2. Kategoriebezeichnung (WASHLET™)

3. Produktname (AC 2.0 oder EW 2.0)

Es heiBt also: NEOREST WASHLET™ AC 2.0

Bei der Verwendung der Kategoriebezeichnung
WASHLET™ ist keine zusatzliche TOTO-Nennung natigt.

Es heiBt: WASHLET™ oder Dusch-WC von TOTO

Trennungen des Markennames, der geschiitzten
Eigennamen und der Technologien im Text sollten
vermieden werden.
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TOTO in gleicher SchriftgroBe und in gleichem
Schriftschnitt setzten wie den restlichen Text



INTEGRATION IN FREMDMARKEN
EXEMPLARISCHE LAYOUTS
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Samplebrand showroom
S d Showroom Town, Postcode
t: 01234 5678 www.showroom-web.co.uk
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WASHLET™ SG 2.0 Pricelist 2019

Aesto tamet faccus,
tenis everspe lendig

ABC
BRAND ABC Brand Samplebrand
ABC Brand Address, Brand Town, Postcode Samplebrand Address, Brand Town, Postcode

t: 01234 5678 www.showroom-web.co.uk t: 01234 5678 www.showroom-web.co.uk

Beipiele fiir Titel von Broschiiren und Flyern unter
Verwendung von TOTO Fotos. Im Text werden
Artikelbezeichnungen entsprechend der TOTO-
Schreibweise benannt.

Schrift, Logo, Farben etc. =
Corporate Design des GroBhandlers/Installateurs Samplebrand X¥
Fotos und Schreibweise von TOTO Artikeln = TOTO
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INTEGRATION IN FREMDMARKEN
EXEMPLARISCHE LAYOUTS
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TOTO Fotos. IIm Text werden Artikelbezeichnungen
entsprechend der TOTO-Schreibweise benannt.
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INTEGRATION IN FREMDMARKEN
DON'TS

TOTO - Life Anew
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www.samplebrand.com
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Keine Kopie des TOTO- Keine Kopie des TOTO- 1.Keine Verwendung des Marken-
Erscheinungsbildes Erscheinungsbildes versprechens Life Anew
2.Falsche Produktbenennung;
korrekt ware: Kategoriebezeich-
nung vor Produktname
(also WASHLET™ RX)
3.Keine Verwendung der TOTO
Technologieicons
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